CAMPANYA PER AL
CONCURS PIULA

PARLEM
CLAR

o Disseny




o Primera edicio
principis de febrer de 2026

‘ En el seguent apartat es mostraran els
posters principals, que es van penjar a finals
de febrer i reimpressos a principis de marg.




Antinatural?
Ni que faci que les
pomes caiguin
cap amunt...

= Parlem clar.

== |acampanya de l'Institut Matadepera
WSS pel suport al collectiu LGTBIQ+




Ni que XX 1 XY
fossin pols
oposats...

Parlem clar.
La campanya de I'Institut Matadepera
pel suport al collectiu LGTBIQ+



Ni que Bad Bunny
no pogues ser
gal...

ﬁ Parlem clar.
== W |La campanya de I'Institut Matadepera
WSS bel suport al collectiu LGTBIQ+



Espera.
Que a part d'escollir ‘\
carrera he de
definir la meva
orientacio sexual? —

@& Parlem clar.
.. La campanya de l'Institut Matadepera
@ pelsuport al collectiu LGTBIQ+




Quan vols
demanar-li a algu
el seu telefon
sabent que es una
missio suicida.

*-‘* Parlem clar.
o La campanya de l'Institut Matadepera
WSS pel suport al collectiu LGTBIQ+




Les normes son
senzilles.
Adhereix-te al teu
estereotip de
genere. Avorrit, 0i?

Parlem clar.
| La campanya de I'Institut Matadepera
pel suport al collectiu LGTBIQ+




Es estrany.

Si es que mai dic el
contrari,
automatlcament
s'assumelx que soc

hetero.

Parlem clar.
La campanya de l'Institut Matadepera
w pel suport al colllectiu LGTBIQ+




Ningu jutja les flors

per teﬁur dos L&
aparells -
reproductors. \\ - _.

Vull ser una flor.

Parlem clar.
La campanya de I'Institut Matadepera
pel suport al collectiu LGTBIQ+




Crec que no
entenem la
diferencia entres-o o
millor amic/ga i~
crusnh.

M LLALLOIR (S ——_—
o@oeoo?%'h;]

ﬂ Parlem clar. | //./\
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Collons!
... per que no
ovaris?

Parlem clar.
| La campanya de I'Institut Matadepera
pel suport al collectiu LGTBIQ+



Ni que Rosalia
No pogues ser
lesbiana...

= Parlem clar.

== |acampanya de l'Institut Matadepera
WSS pel suport al collectiu LGTBIQ+




De debo? No
sabia que els
meus genitals
definien el
meu cervell.

Parlem clar.
| La campanya de I'Institut Matadepera
pel suport al collectiu LGTBIQ+




' En el seglent apartat es mostraran els diferents
dissenys extres que es van fer amb la seva informacio.




Poster
d'advertencia.

Aquest poster es posa per
peticié de Ingrid Ballestar,
assessora executiva del
projecte i fou penjat a sobre
del poster principal per
evitar la seva destruccio
provocada.

Si vols arrencar aquest
poster tant guai (i car), millor
arrenca aquestiens
estalviem uns dinerets, no
creus?

PARLEM CLAR




Teaser

Aquest poster s'imprimi a
finals de marc en format AO
al hall principal. Fou trencat
diferents cops pero
restaurat poc després.

Pe,r un institut
mes lliure.

Parlem clar.

~—~_  Lacampanya de I'lnstitut Matadepera
g el suport al collectiu LGTBIQ+




Galeria d'imatges

En el seglent apartat es mostraran diferents imatges
que documenten el proces de produccio del projecte.




Figura 2

Aiko Kushnerov Cerezuela, integrant
de la Comissio de Geénere de
I'Institut, alumna cap reprasentant
de la Comissio penjant un dels
posters de la edicio especial del 8M.

Figura 1

Biel Cunill Argemi',
dissenyador i productor del
prcuecte c!:aenjant un dels

Figura 3

Biel Cunill Argeml',

dissenyador | productor del

projecte plastificant els
posters de la edicio especial

dei 8M.

posters
del 8M.

la edicio especial




. Estructura de
disseny de la marca

En el seguent apartat es mostraral’estructura de marca
que s'ha dissenyat per a el projecte..




Helvetica Now
Display Condensed Inter

Per al logotip de

text general s’ha

utilitzat aquesta

variant de la font |
Helvetica en Negreta | Cursiva per
referéncia a les tendéncies de
disseny actuals en el 2026.

@ <

Per al text s'ha

utilitzat la variant

en negreta per ser utilitzada per
a la inspiracid tedrica del disseny.

B

Per a reprasentar
, - . ['Institut Matadepera
S'ha utilitzat una icona generado ¢'ha redissenvat de

. . x::ﬁ; . . . Clmb E{Tte I.'J.ig%ﬂ(:iﬂ O.rtifiClﬂ.l. com aQ manera que g'ha ret e[
S'ha fet un degradat amb els aqotip principal de la.campanya. ‘ t?gt ";icEl cebl?tre ;
colors de la bandero. LGTBIQ+ a vectoritzat en blanc |
partir del logotip principal com a negre.

color oficial de marca, sent el
blanc i el negre els extres.



Credits

Campanya dissenyada i produida per
Biel Cunill Argemi, alumne de I’'Institut.

~ Amb l'assessorament excecutiu de
Ingrid Ballestar, professora de l'institut.

Amb el suport i la presencia de
Comissio de Genere de lI'lnstitut Matadepera/
[Txell Val, professora de l'institut
| Aiko Kushnerov Cerezuela, alumna de I'Institut.
Professorat i equip de l'Institut.

~Aquest projecte també forma part externament d'un Projecte de Recerca disponible a
principis d'abril de 2026, on es documenta de forma academica tot el proces teoric i practic
aplicat. Per a mes informacio adrecar-se al dissenyador del document, Biel Cunill Argemi.



